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1. Interakcia jazyka a spoloc¢nosti

Jazyk je dynamicky fenomén sam osebe, no zaroven pruzne reaguje aj
na zmeny odohrdvajice sa v rdmci jazykového spolocenstva, ktoré ho pouZiva.
Jeho reakcia sa najviac odzrkadl'uje v lexike!, odbornt lexiku nevynimajic. T4
sa sice kvoli ¢o najefektivnejSej komunikdcii usiluje o ustdlenost, no nemozno
si ju zamienaf so zmeravenosfou ¢i zmrazenostou, ako upozornioval uz Jan Ho-
recky (1956, s. 54). Ak vsak spolo¢nost zaZiva prevratné zmeny a vyvoj jed-
notlivych disciplin ¢i praxe sa zrychluje, ,terminy pre nové pojmy alebo nové
chdpanie pojmov sa len zacinaji hl'adat a tvorit“ (Horecky 1956, s. 56). Tieto
mimojazykové faktory mdzu spdsobif doslova viackol'ajnost terminologickych
stistav, komunikaéne nie vel'mi priaznivy jav variantnosti, ktory moZze trvat aj
niekol’ko rokov ¢i desatro¢i.

Ak sa bliz8ie pozrieme na vznik a pouZivanie terminov, pri¢iny terminolo-
gickej nekonzistencie a variantnosti mdzeme pripisat na vrub existencii r6znych
komunikaénych vrstiev, ktoré medzi sebou nie vZdy dostato¢ne komunikuju:

1) veda

2) vyucba (akademicka sféra)

3) prax

) Clanok je stcasfou riedenia projektu MS SR VEGA 2/0091/09 Spracovanie ob-
chodnovednej terminoldgie pre potreby Slovenskej terminologickej databdzy
s dorazom na analyzu terminologickych neologizmov.

! Francuzske zdroje uvadzaju, ze v rokoch 1948 — 1960 sa az Stvrtina lexiky fran-
cuzstiny zmodifikovala.
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Vo vSetkych troch oblastiach dochadza k tvorbe ¢i preberaniu novych
terminov na zdklade vlastnych potrieb a zo Specifického zorného uhla. Netreba
zabudaf ani na to, Ze informadcie sa dnes kazdej z nich dostavajui na zdklade nie
vzdy profesiondlneho prekladu z rdznych cudzich jazykov.

Ako Stvrtd oblast by sme mohli uviest médid, ktoré Cerpaju podla po-
treby ¢i dostupnosti zo vSetkych troch sfér. Zavaznej$im javom vSak je, Ze ani
dza k istému ochudobiiovaniu obsahu terminologickych jednotiek, k tzv. ,de-
terminologizacii.

V stvislosti so zmenami v terminologickych ststavdch vSak musime
spomentf aj opacny proces — terminologizdciu, ktord sa uskutoctiuje vyuziva-
nim vSeobecnej slovnej zdsoby na terminologické ucely a eSte CastejSie sa inSpi-
rdciou pre nové pomenovania stavaji pribuzné discipliny, ide o tzv. medziod-
borové vypozicky.

Vsetky spomenuté situdcie, prostredia ¢i pouzivatelia prispievaji k vzni-
ku novych terminov, ¢im sa prirodzene odborny jazyk obohacuje, no na druhej
strane sa niekol’kondsobnost vyrazovych prostriedkov pre ten isty pojem? stiva
prekazkou efektivnej komunikécie.

Ak by sme teda zhrnuli okolnosti tvorby novych terminov (Sager 1990,
s. 80), mozno ich vymedzit do dvoch skupin:

1) primarnej alebo funk¢nej, ktord predstavuje spontannu tvorbu nielen
terminov ale aj pojmov;

2) sekundarnej, pozostivajicej z tvorby terminov pre zndme pojmy
bud’ pri revizii terminolégie, alebo pri jej preberani z iného jazykového prostre-
dia casto na zdklade cudzojazycného vzoru. Prave sekundarnu terminotvorbu
mozno do zna¢nej miery regulovat a ovplyvnit stanovenim pravidiel.

Okrem toho sa objavuju pripady neologizmov vytvorenych z dévodov
Stylistickych ¢i politickych (napr. politicky korektné neologizmy Afroamerican,

nevidiaci, atd).

2 Z chépania pojmu ako siboru poznatkov o pomenovanom objekte vyplyva totiz

moznost jestvovania viacerych terminov pre ten isty objekt (Horecky 1956, s. 69)
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2. Definicia neologizmu

V prvom rade by sme chceli vymedzif predmet nasho ¢lanku: neologizmus
(v doslovnom preklade z gréctiny ,,nové slovo®). Sice sa jeho prvé pouZitie datuje
do roku 1735 (podotykame, Ze vo francizstine) a prvy vyskyt v dneSnom vyzname

do roku 1800, doteraz sa nepodarilo sformulovat jeho uspokojivi definiciu.

.....

Neologizmus je lexikdlna jednotka (teda nové oznacujiice alebo novy
vztah oznacujice-oznacované) fungujiica v konkrétnej komunikacnej oblasti,

ktord sa doteraz este nerealizovala®

Neologizmus je slovo, ktoré jazykovd komunita vnima ako nové*

Obe poukazuji na ¢asové hladisko (doteraz ¢i nové), problém je vSak
v jeho relativnosti. V Ziadnom obdobi dejin nemozno povedat, Ze lexika je sta-
bilnd a nemenn4, to by sme popierali jazykovy vyvoj. Nanajvys mozno s Alai-
nom Reyom (1975/1995) tvrdit, Ze slovo je nové v istom jazyku a v istom Case.

Druhd definicia obsahuje subjektivny prvok (je to tzv. psychologicka
definicia) posidenia ,,novosti“ jazykovym spolo¢enstvom, pripadne odbornymi
kruhmi. Preto vyvstava logickd otdzka, na zdklade coho a ako objektivne zme-
raf vnimanie, jazykové pocity komunity pouZivatelov. Nie je mozné presku-
maf vSetky texty a prehovory v danom momente, a preto sa aj toto kritérium da
v praxi len fazko vyuzit.

Objektivna definicia ani objektivne kritérid na urcenie toho, o je a ¢o nie
je neologizmus teda neexistuje. Jedinou, doteraz zndmou a schodnou cestou ur¢o-
vania neologizmov je preskimanie ich vyskytu v nejakom lexikografickom ¢i ter-

minografickom diele alebo korpuse textov s vopred ur¢enymi parametrami. Tento

Dictionnaire de linguistique et des sciences du langage (1994, s. 322)

4 JANSSEN, Maarten: Orthographic Neologisms: selection criteria and semiauto-
matic detection. URL: http://maarten.janssenweb.net/publications s. 2, nepubli-
kované
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postup sme zvolili aj pre nas projekt VEGA 2/0091/09 Spracovanie obchodno-
vednej terminoldgie, pri¢om ho doplitiame aj o dohl'ad, postidenie odbornikmi:

Neologizmus je jazykovy znak, ktory nefiguruje v referencnom termino-
logickom zdroji alebo korpuse a ktory prislusnd odbornd jazykovd komunita

povaZuje za inovdciu.
3. Typolégia neologizmov a spdsoby terminotvorby

Ako uvddza uz Horecky (1956, s. 48), termin podlieha tym istym slovo-
tvornym a sémantickym zdkonom ako zvysok lexiky. V pripade vi¢Sieho mnoz-
stva preberanych terminov z cudzieho jazyka sa v§ak moZu prebraf aj cudzie
slovotvorné postupy.

Typolégii neologizmov je niekolko, ale vo v§eobecnosti ich moZno roz-
delif do troch velkych skupin v zavislosti od vzfahu medzi pojmom a jeho jazy-
kovym oznacenim, ktoré sa meni alebo zostdva nezmenené:

1) novy pojem sa spdja s novou, neodvodenou jazykovou formou (zried-
kavé pripady),

2) novy pojem sa spdja s existujicou odvodenou jazykovou formou
(morfologické neologizmy), ktoré vznikaju réznymi slovotvornymi procesmi,
typickymi pre konkrétny jazyk, najma:

e derivdciou (napr. hodnota — hodnotovy, marketing — marketingovy)

e skladanim (napr. megaznacka, mikrosegmentdr)

e skracovanim (napr. CRM)

e vypozi¢kami z inych jazykov: (napr. marketing)®

e tvorbou zdruZenych pomenovani (napr. zmyslovy marketing)

3) novy pojem sa spdja s existujicou jazykovou formou (sémantické ne-
ologizmy):

* rozsirenim alebo naopak zizenim vyznamu

Chceme len podotknut, Ze v pripade vypoziciek v podobe internacionalizmov
(grécko-latinské zdklady) sa nardZa na mensi odpor ako v pripade anglictiny.
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* na zdklade metafory (napr. arm's length pricing, reklamny smog)

e prevzatim z iného odboru ¢i discipliny (napr. virdlny marketing, kani-
balizdcia).

Z uvedenej typologie i prikladov vyplyva, Ze neologizmy sa beZne tvoria

aj kombindciou tychto procesov.

4. Kritéria ispesného uplatnenia neologizmov

Pri terminotvorbe sa odporica zohladnif zakladné principy, vratane slo-
votvornych moZnosti prijimacieho jazyka, vd’aka ktorym vznikne optimdlna ter-
minologicka jednotka. Netreba totiz zabudat, Ze jazykové hladisko je rovnako
dolezité ako vecné.

Prijatie a Uspe$né zaradenie nového terminu do prislusnej ststavy a ob-
lasti zavisi predovsetkym od jeho motivovanosti. Totiz, jeho formdlna stranka,
kedZe je jazykovym znakom, by mala odrdZa to, o sa pomentva, t. j. spdsob
vytvorenia terminu a pouZitie konkrétneho jazykového materidlu by mal ul'ah¢it
chdpanie pojmu — napr. konkurencnd cena (pouzivatel si vie odvodif z morfo-
logickej Struktdry, Ze ide pravdepodobne o cenu, ktord je konkurencieschopna
v porovnani s inymi). Horecky (1956, s. 45) dokonca upozoriiuje, Ze termin ma
byt motivovany o urity stupeni viac ako ostatné slovd. Avsak ani tdto zdsada
nie je absolidtna, pretoZe vyvojom jazyka a vedy sa motivacia terminologickych
jednotiek mdZe zoslabovat, ba az zaniknuf.

7 dalsich poziadaviek mdZeme spomentf jednoznac¢nost a presnost
(mysli sa tym presnost vymedzenia pojmu pomocou definicie a tieZ eliminacia
viacznacnosti), systémovost’ (termin svojou Struktdrou naznacuje miesto da-
ného pojmu v pojmovej Struktdre a vzfahy k pribuznym terminom), kratkost
(vlastnosf, ktorou sa sleduje ekondmia jazyka, ale nemala by sa vyzadovaf na
ukor presnosti), a tieZ produktivitu v pripade jednoslovnych terminov (teda
schopnost terminu ako jazykovej jednotky byf odvodzovacim zdkladom pre pri-
buzné terminy).

Pri kalkovani, t.j. pri preberani sémantickej Struktiry terminov z cudzie-

ho jazyka, treba obzvlast dbaf o to, ¢i takto vzniknuty neologizmus bude dosta-
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tone vyznamovo motivovany, ¢i bude zapadaf do systému danej terminoldgie
a ¢i bude dostato¢ne produktivny.

Ako upozoriiuje Handbook of Terminology Management, v Specifickom
pripade vzniku novej oblasti skimania treba pripravif terminologickd politiku
planovania pri preberani celej ststavy neologizmov.

5. Rozdiely medzi lexikalnymi a terminologickymi neologizmami

Uz sme spomenuli primdrny rozdiel medzi lexikdlnymi a terminologic-
kymi neologizmami v suvislosti s motiviciou. Annie Paquinova (2006, s. 13)

uvadza d’alsie:

1. pri tvorbe terminologickych neologizmov sa odporica vyhybaf synonymii;
2. v terminologickych stustavidch prevaZuje tvorba viacslovnych neologizmov;
3. terminoldgia skor vyuziva morfémy grécko-latinského pdvodu nez domadci fond;

4. terminologickd neoldgia mé tendenciu k internacionalizicii.

6. Hypnoza angli¢tiny®

1. Ilizia o dokonalosti a nadradenosti anglictiny

Mnohi Tudia vratane odbornych kruhov podliehaji dojmu, Ze anglicti-
na je pri pomentivani mimojazykovej reality vystiZznejSia ¢i priliehavejSia. Je
pravdou, Ze anglictina ma z komunikacného hl'adiska nespornid vyhodu v pre-
vahe kréitkych jedno- a dvojslabi¢nych slov, ¢o sa naplno prejavuje najmi pri
tvorbe viacslovnych terminov. Druhou neocenitelnou devizou anglického ja-
zyka je velmi produktivny sposob tvorenia neologizmov, ktorym je konverzia
(zmena slovnodruhovej kategdrie bez zmeny formy) — napriklad substantivum

brand (znacka) a z neho vytvorené sloveso brand (oznacif). Ako priklad na obe

Vypozicali sme si a zaktualizovali termin ,,hypndza origindlu“ z tedrie translato-
16gie, ktory oznacuje fakt, Ze prekladatel je niekedy natolko fascinovany origi-
ndlom a jeho jazykom, Ze ma tendenciu nekriticky prenasat do cielového jazyka
vyznamové i Struktirne prvky.
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skuto¢nosti mdzeme uviesf Stvorclenny anglicky termin Closed-Loop Supply
Chain, ktory je vSak v podstate uz definiciou pojmu. Na druhej strane, konver-
zia moze spdsobif problém s pochopenim terminu, napriklad viacslovny termin,
ktorého jednotlivé zlozky vznikli konverziou, nenaznacuju svojim tvarom vza-
jomné vzfahy a teda ani celkovy vyznam.

Pri tvorbe slovenského ekvivalentu je podstatnd motivdcia, ¢ize vyber
motivacného zakladu, ktorym nemusi by{ najpodstatnejSia vlastnos{ pomenu-
vanej reality, ale td ndpadnejsia, odliSujica. Nie vZdy moZno motivéciu prebrat
z cudzieho jazyka, kedZe kazdy jazyk ma svoj spdsob a tradiciu tvorby novych
jazykovych jednotiek. Napriklad metaforika typu green logistics (zelend logis-
tika) sa kalkuje bez problémov, kym v pripade slovnych spojeni ako blue tooth
(modry zub) alebo city light (mestské svetlo) je ich vyznamové prevzatie pre
slovenského pouzivatela nie vel'mi prijatelné a funkéné. Nemozno sthlasif ani
s ndzorom, Ze anglické terminy treba v slovencine pouZzivaf v pdvodnom tva-
re. Tvrdenie, Ze dnes$ni Citatelia ¢i pouzivatelia vdaka prenikaniu anglictiny do
vetkych sfér im porozumeju jednoduchsie, je velkou iliziou.

Niektoré anglické slovd sd v porovnani so slovenskymi vigne a viac-
vyznamové, vd'aka comu je potom slovensky termin presnejs$i. Ako hovori Ma-
sar, treba doverovat nespornej schopnosti slovenciny pomentvat nové pojmy,
a uvedomit si, Ze nie je cielom pouzif ten isty spdsob tvorby ako v origindlnom
jazyku, ale cielom je vytvorif komunikacne funkény a systémovy neologizmus.

Na ilustraciu uvedieme jeden priklad:

Anglicky dvoj¢lenny termin sensory marketing pozostava zo substantiva
rozvitého zhodnym privlastkom, pri¢om hlavnou motivdciou pri tvorbe terminu
pre tento typ marketingu bol priznak ,,orientdcia na jeden alebo viaceré zmysly*,
vyjadreny adjektivom.

Kalkovanim vznikol v sloven¢ine zmyslovy marketing, ktorého syntak-
tickd Struktira je rovnakd — substantivum rozvité zhodnym privlastkom.

Na porovnanie, francizstina dala prednosf az Stvorslovnému ekviva-
lentu mercatique par stimulation sensorielle (tri plnovyznamové a jedno nepl-

novyznamové slovo), kedZe sa pocifovala potreba spresnit termin a vyhndf sa
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tak eventudlnemu nespravnemu pochopeniu pojmu (,,marketing so zmyslami*)
vyjadrenim priznaku ,,pritiahnutie pozornosti“ prostrednictvom substantiva sti-
mulation. Syntakticka Struktura je, prirodzene, zloZitejSia: substantivum rozvité
nezhodnym privlastkom v podobe syntagmy, ktord sama osebe pozostiva zo
substantiva rozvitého postponovanym zhodnym privlastkom. Treba podotkndt,
7e vzhladom na di7ku tohto terminu sa moZe staf, Ze Casom a pouZivanim sa

zredukuje na tvar paralelny s anglictinou: mercatique sensorielle.

2. Ilizia o zodpovednosti jazykovedcov za tvorbu terminologie

Vzhl'adom na velky pocet pracovisk a komunikac¢nych situdcii v kazdom
odbore, ktoré ,,majui na svedomi“ vznik neologizmov, by nijaké lingvistické
pracovisko, a tobdZ nie Jazykovedny tstav s histkou terminolégov, nemohlo
fyzicky zvladnuf analyzu a spracovanie prilevu novych terminov. Treba naozaj
zdoraznit, Ze lingvisti-terminolégovia nemaju patent na nové terminy v nijakom
odbore, pretoze nie st jej tvorcami. Zodpovednost nest odbornici, pripadne
prekladatelia. Vo vic¢Sine pripadov sa terminolégovia dostdvaju k slovu az pri
revizii terminolégie ¢i tvorbe terminografického diela, pricom kvalita vysledku
zavisi od ich spoluprice s odbornikmi. Bolo by preto Ziaduce, aby zdkladné z4-

sady tvorby terminov poznali vSetci zainteresovani odbornici a dodrZiavali ich.

3. Iliizia o oficidlnom schvalovani terminov

Poslednou ildziou, ktord by sme cheeli vyvritit, je presvedCenie verej-
nosti, Ze slovd a najmé terminy dostdvajui po svojom vzniku oficidlne poZehna-
nie od lingvistov a a7 potom sa mozu pouzivat. Ako sme uz uviedli, lingvista sa
stretdva s danym neologizmom ddvno po jeho vzniku, ked’ je uz aspori ¢iastocne
zauZivany a doterajSie pokusy o spitné prementivanie novych pojmov dstrojnej-
$imi terminmi takmer vSetky zlyhali (pozri stavebnu terminolégiu a pouZivanie
terminu Zelezobetén namiesto spravneho ocelobeton). Jedinid vynimku v tomto
pripade tvori technickd normalizdcia terminov, ktoré zaradenim do normy zis-
kaju oficidlny status. Treba vSak upozornit, Ze to automaticky neznamena vSe-

obecné prijatie odbornou verejnosfou a ani zanik synonymnych terminov.
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7. Terminologické planovanie — priklad Kanady

V Kanade sa problematika terminoldgie stala sti¢asfou federalnej politi-
ky rozvoja oboch tradnych jazykov, ale predovSetkym francizstiny, ako odpo-
ved’ na naliehavu potrebu prekladatel'ského sektora tohto bilingvalneho Statu.
Koordina¢nym orgdnom je Centrdlna prekladatel'skd jednotka, ktord spravuje
terminologicku databanku Termium (pocet jej terminologickych zdznamov uz
presiahol 3,5 miliéna) a zarovei riadi pracu terminologickych komisii.

V Quebecu zazila terminoldgia raketovy rozvoj v 60. rokoch 20. storocia
po prijati zdkonov na podporu a rozvoj francizstiny, ktorych cielom bolo zvysit
prestiZ jazyka a rozsirit jeho odborni slovni zdsobu. Quebeckd databdza Grand
dictionnaire terminologique preto mala a md za dlohu napomoct rozvoj franciz-
skeho jazyka v anglicky hovoriacej Severnej Amerike vytvaranim novych ter-
minov a ich zavddzanim do praxe. Podobne ako Termium aj quebeckd databdza
v sicasnosti obsahuje vySe 3,5 miliéna zdznamov. Cielom databdzy je v prvom
rade Standardizécia a rozvoj franctizskeho jazyka v odbornej komunik4cii.

V oblasti monitoringu a deskripcie novych terminologickych jednotiek
zastdva Kanada takisto popredné miesto zriadenim L’Observatoire de néologie
du Québec’ (Cize Pozorovatelne neoldgie Quebecu), ktord je spolocnym projek-
tom Université Laval a Quebeckého dradu pre francizsky jazyk. Jej cielom je
teoreticky i aplikacny vyskum neoldgie a terminoldgie, konkrétne aktualizicia
existujicich slovnikov, identifikdcia produktivnych slovotvornych procesov,
popis redlneho fungovania jazyka v dennej tlaci (prave tu sa rodi najviac ne-
ologizmov) a z dlhodobého hladiska socioterminologicky vyskum uplatnenia
a prijatia zaznamenanych neologizmov.

8. Projekt Slovenskej terminologickej databazy a neologizmy

Vrafme sa vSak na Slovensko a k naSim skromnejs$im terminologickym

pomerom. Jazykovedny tstav I’. Stira SAV md v oblasti terminoldgie a ter-

7 http://www.ciral.ulaval.ca/obneq/
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minologického planovania viac ako 60-ro¢nu tradiciu. V snahe nezaostavaf za
svetom a zdroveti plnif si monitorovaciu funkciu sa na oddeleni Slovenského
ndarodného korpusu vypracovala v rokoch 2005 — 2007 koncepcia Slovenskej
terminologickej databdzy (STD), ktor4 je zatial' v obmedzenom rozsahu pristup-
nd verejnosti cez internet od mdja 2007. V rdmci tohto hlavného projektu sa
rieSia Ciastkové projekty zamerané na konkrétne terminoldgie a jednym z nich
je aj spolupraca s Ekonomickou univerzitou v Bratislave, konkrétne ide o pro-
jekt VEGA 2/091/09 s ndzvom Spracovanie obchodnovednej terminologie pre
potreby Slovenskej terminologickej databdzy s dorazom na analyzu terminolo-
gickych neologizmov.

Cielom projektu je revizia doterajSej obchodnovednej terminolégie v slo-
vencine a roz$irenie STD o terminologické zdznamy z tejto oblasti. Zaroven po-
nika moznost vytvorenia precedensu v oblasti monitoringu terminologickych
neologizmov, ktory existuje len v niektorych krajindch, napr. vo Francuzsku,
Portugalsku, Spanielsku & Dansku.

Dopad analyz terminologickych neologizmov mé potencidl zmapovat
produktivne procesy v terminotvorbe — ¢i uz sémantické alebo morfologické
— ¢o by pripadne umoznilo realizdciu navrhovania a regulovania terminoldgie,

¢im by sa zvysila pravdepodobnost ich prijatia verejnostou.
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Neologisms and Terminology Planning

Key words: neologism, terminology, terminology planning

The paper deals with the issue of neologisms, namely in terminology. The
author points out the essential problem of defining a neologism in any language.
She outlines a typology of term formation processes, emphasizes the importance
of several criteria in term creation that enable to achieve functional terminol-
ogy. The paper also focuses on the illusions of specialised public concerning the
English terms and their usage in Slovak. Finally, the author offers an example of
terminology planning and neologism monitoring in Canada and concludes with
the presentation of the Slovak Terminology Database Project, especially of the
project aiming at the gathering and analysing terminology neologisms in the
area of market and marketing.



