NEOLOGIZMY V TERMINOLOGII MARKETINGU
SEMINAR A ZBORNIK

28. aprila 2010 sa v Bratislave konal jednodiovy seminar s nazvom Neologizmy v ter-
minoldgii marketingu, ktory zorganizovalo oddelenie Slovenského narodného korpusu
Jazykovedného ustavu L. Stara SAV v ramci grantového projektu VEGA 2/0091/09
Spracovanie obchodnovednej terminologie pre potreby Slovenskej terminologickej databazy
s dorazom na analyzu terminologickych neologizmov.

Relativne maly pocet prednéasajucich a samotného publika, ktory nepresiahol 20 G¢astni-
kov, predstavoval geograficky i profesionalne vel'mi rozmaniti skupinu — zastipeni boli slo-
venski i ¢eski univerzitni ekonomovia, lingvisti, ale aj prekladatelia a zastupcovia vydavatel’-
ského sektora. Z povodne napldnovanych siedmich prispevkov programu odznelo Sest’, pri-
¢om vSetky okrem jedného prezentovali ekondmovia. Prednasky sa zaoberali vyvojom termi-
nologie, moznost'ami jej zjednocovania a takisto vplyvom anglictiny na slovensku terminolo-
giu v predmetnej oblasti.

Vsetky prednesené prispevky boli publikované v rovnomennom zborniku v rovnomen-
nom zborniku (Neologizmy v terminologii marketingu. Vedecky seminar o problematike neo-
logizmov v obchodnovednych disciplinach. Red. J. Levickd — K. Viestova. Bratislava:
Slovensky narodny korpus — Jazykovednu ustav L. Stara SAV 2010. 138 s. ISBN 788073-
999445), ktory bol ucastnikom k dispozicii uz po¢as seminara. Okrem nich sa v iom nachadza
dalSich osem prispevkov vratane dvoch Ceskej proveniencie. Védcsina autorov, vysokoskol-
skych pedagdgov ekonomickych fakult (z Vysokej Skoly ekonomickej v Prahe, Vysokej skoly
ekondmie a manazmentu verejnej spravy v Bratislave, Masarykovej univerzity v Brne,
Technickej univerzity vo Zvolene, Zilinskej univerzity v Ziline a Ekonomickej univerzite
v Bratislave) dlhodobo spolupracuje aj v oblasti terminologie obchodnovednych disciplin.
Témy zbornika sa dotykaji vSeobecnych teoretickych i praktickych otazok, ako je problema-
tika neologizmov (Jana Levick, Milan Oresky, Jana Stofilova), moznosti zjednocovania ter-
minoldgie v oblasti marketingu (Kristina Viestova) ¢i terminologie v procese prekladu
(Frantidek Drozen — Ladislav Sipek). Druh4 ¢ast’ autorov sa zameriava na konkrétnejsiu prob-
lematiku: terminologické pldnovanie vo frankofénnych krajinach (Katarina Golec Karasova),
vyvoj pojmu ,,spotebitel” (Ivana Kocova), vplyv anglictiny na slovenska terminoldgiu mar-
ketingu (Milada Pauleova, Katarina Ozvoldova), Specifikicia marketingovej terminologie
v oblasti dopravy (Anna Krizanovd), problematika inovacii (Anna Zauskovd — Anna
Korviniova), snaha o harmonizaciu pojmov, presné vymedzenie a odliSenie pribuznych termi-
nov a hladanie ekvivalentov v slovenéine (Lucia Horndkova, Vladislav Kaputa, Alena
Klapalova, Alena Kusa — Miriam OlSiakova).

Zameranie zbornika i samotného seminara — Neologizmy v terminolégii marketingu
vyplyva z projektu MS SR a SAV VEGA 2/0091/09, ktory Jazykovedny tstav L. Stura SAV
riesi v spolupraci s Obchodnou fakultou Ekonomickej univerzity v Bratislave. Tento projekt
je priamym pokracovanim uspesne zavisen¢ho grantu VEGA 1/0478/03 Unifikdcia terminolo-
gie obchodno-vednych disciplin ako predpoklad harmonizdcie ekonomickej terminologie
v rameci integracnych procesov v podmienkach priprav SR na vstup do EU, v ramci ktorého sa
podarilo oslovit’ pomerne §iroky okruh konzultantov a zhromazdit’ vel'ké mnozstvo reprezen-
tativnych terminologickych tidajov. Ako sa ukazalo, v ¢ase ukoncenia projektu nebola ani
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odbornd ani laickd komunita pripravend na prijatie unifikovanej terminoldgie, a preto je na
mieste pokracovat v analyze aktualnych terminologickych tém a pontkat ich rieSenia.
Rozsirovanie prehl'adu o stave terminologie v tejto oblasti, ako aj o postojoch jej pouzivate-
l'ov, podpora dialogu medzi odbornikmi a jazykovedcami o spornych terminoch je kIicom
k zjednocovaniu terminologie.

Témy, o ktorych sa na seminari diskutovalo a objavili sa aj v zborniku, mozno zhrnit’ do
niekol’kych okruhov: 1. Determinologizacia terminologie obchodnovednych disciplin, vratane
kla¢ového slova marketing, ktora negativne vplyva na jej stav a Casto vyuast'uje do viacvyzna-
movosti. Ako piSe Kristina Viestova v prispevku Perspektivy zjednocovania terminologie
v oblasti marketingu (s. 123 — 129); samotné slovo marketing sa uz nepouziva ,,len na oznace-
nie podnikatel'skej filozofie ¢i spdsobu riadenia firmy, ale oznacuju sa nim rézne techniky,
technoldgie, procesy, operacie, ktoré sice stivisia s marketingom, ale s pévodnym vyznamom
tohto slova maju iba vel'mi malo spolocné®. — 2. Tradicnym zdrojom nedorozumenti je rozli¢né
chéapanie terminov a pojmov jednotlivymi autormi predovsetkym vysokoskolskych ucebnic.
— 3. V prispevku Doprava — Specifika v marketingovej terminologii (s. 56 — 64) Anna
Krizanova upozornila, Ze variantnost’ ¢i viacvyznamovost’ vyplyva aj zo Specifického vy-
uzivania marketingovej terminoldgie, napriklad v oblasti dopravy, pricom o posune vo vyzna-
me si moze byt vedoma len uzka skupina odbornikov. — 4. Seminar nemohol obist’ ani dobre
znadmu viackol'ajnost’ terminoldgii dantl jej vznikom a pouZivanim v rozliénych prostrediach:
univerzitnom (vyucovaci predmet), vyskumnom (zakladny vedecky a aplikovany vyskum)
a v praxi (prakticka ¢innost’ v podnikoch a institticidch rozneho podnikatel'ského zamerania
a roznych jazykov). — 5. Variantnost’ napokon mdze vyplyvat aj z rasticej interdisciplinarity
predmetnej discipliny. Ako zdoraznuje Alena Klapalova (Pojmy reverznej logistiky — ako
pracovat' s anglickymi terminmi v slovencine a Cestine, s. 39 — 45), do marketingovej termino-
l6gie prenikaju terminy/pojmy, ktoré su zauzivané v inej oblasti — napriklad downgrading ¢i
upgrading v informacnej technologii.

Na podujati sa opit’ dostala do popredia potreba stretdvania sa a vyjasfiovania si stano-
visk predovsetkym medzi odbornou verejnostou a lingvistami. Nedorozumenia ¢i neznalosti
sa objavuju uz pri zakladnych terminologickych otazkach typu, ¢o je termin, ¢o sa skryva za
slovnym spojenim terminologicky neologizmus a pod. Hoci mnoho odbornikov vyjadruje ne-
spokojnost’ so stavom odbornej slovnej zasoby v ich oblasti, len niektori z nich maji snahu
prispiet’ k jej usmeriiovaniu a eSte menej z nich ovlada zakladné principy terminologického
manazmentu. V ¢asti mladSej generacie dokonca pretrvava utkvela predstava o tom, ze termi-
ny sa ,,vyrabaju v dielni Jazykovedného tstavu* a odbornik vlastne len pocka na vysledok. Ini
pod vplyvom rastlicej pritomnosti anglictiny v spolo¢nosti presadzuji moznost’ ponechat’ ter-
miny v pévodnom anglickom tvare a podliehajt iluzii, Ze v dnesnej dobe im uz vécsina Citate-
l'ov porozumie. To vSetko poukazuje na nevyhnutnost’ vzdelavania odbornikov v oblasti tvor-
by terminologie.

Jana Levicka
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