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Prilev anglicizmov a inych cudzojazy¢nych terminov je bezpochyby dosledkom novej spolo-
censkej situacie, ktora si vyzaduje pomenovanie novych skutocnosti a tie sa spolu s novou
realitou preberajui najma z anglictiny, druhotne i z nemciny ¢i francuzstiny. Prenikaju takmer
do vsetkych spolocenskych, péovodne predovsetkym odbornych sfér, ale ich pouzivatelmi
v kone¢nom dosledku nie st len experti vo vzajomnej komunikacii, ale skutoc¢ne Siroké spek-
trum ,,.beznych® recipientov, a to pdsobenim mnozstva internych i externych faktorov, okrem
iného i médii. V centre nasej pozornosti v tomto prispevku bude vzajomné prepojenie média
— jazyk, pricom cielom je nielen poukazat na spravne pouzivanie pojmov na priklade vybra-
nych vyrazov prebranych z cudzich jazykov, ale najmaé prispiet do diskusie o zmysle prebera-
nia cudzich pojmov a ich uprednostiovania pred domacimi ekvivalentmi.

V ramci problematiky vztahu médii a jazyka je nutné ozrejmenie niekolkych zasadnych
pojmov. Dominantnu poziciu zastava v celom procese komunikacia. Do komunika¢ného aktu
je vzdy zapojeny zdroj (komunikator), informacia (komunikat) a prijemca (komunikant).
V nasom pripade sa budeme zaoberat jednym z komunika¢nych druhov - medialnou komu-
nikaciou, kde na mieste odosielatela stoji medialna institucia a post recipienta zastava masové,
rozptylené a anonymné publikum. Tedria médii v tejto suvislosti rozliSuje viacero druhov
komunika¢nych modelov: linearny, ritualovy, propaga¢ny model a dalsie (Slovnik medialni
komunikace, 2004).

Pre nasu problematiku je najvhodnej$i Shannon-Weaverov model, ktory sa stal prvou
vSeobecne prijimanou hypotézou v rodiacej sa teérii masovej komunikacie a povazuje sa za
zaciatok komunikaénych $tadii (Burton - Jirak, 2003). Do procesu komunikacie totiz ako je-
den z prvych zaviedol pojem spdtna vizba (feedback), rozdiel medzi zakédovanym a dekd-
dovanym vyznamom a zdujem o tri druhy problémov:

Uroven A - ako presne prebehne prenos,
Uroven B - ako presne prend$ané symboly zodpovedaju ziadanym vyznamom,
Uroven C - ako uc¢inne bude vyznam pésobit pozadovanym smerom.
Tento model popiera vnimanie komunikacie ako jednosmerného toku, pricom rozlisuje

vyznam za$ifrovany a desifrovany - bez spravneho dekédovania kédu komunikantom nema
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komunikdcia Ziaden zmysel. Zrovnopravnenie oboch ¢initelov komunika¢ného procesu vsak
nie je tym najddlezitej$im aspektom, ktory si tvorcovia modelu v$imli. Revolu¢nym je predo-
vsetkym zistenie, ze do procesu komunikacie zasahuju tri druhy Sumov:

Technické - poruchy technického zariadenia,

Sémantické - porozumenie alebo neporozumenie vyznamu,

Psychologické — odmietanie prijatia (napr. z dovodu nedovery ku komunikatorovi) (Burton -
Jirak, 2003).

Prave sémantické Sumy sposobuju, ze komunikaciu, konkrétne i medialnu, mozno cha-
pat ako konflikt medzi porozumenim a neporozumenim. Zdrojom neporozumenia spravneho
vyznamu moze byt recipient aj autor komunikatu. U prijemcov ide ¢asto o nevedomost, ktora
sa tyka samotnej prezentovanej skuto¢nosti — ak je téma nova alebo nedostato¢ne odprezento-
vana (chybaju savislosti), to v kone¢nom dosledku brani bezproblémovému priebehu komu-
nikacie. Omnoho zavaznejsie su vSak dosledky konania televiznych redaktorov, rozhlasovych
spikrov, blogérov alebo inych osob tvoriacich medialny text, ktoré zapri¢inuju nedorozume-
nia, ato nevedomou alebo vedomou neprehladnostou stvarnenia a uplatnovanim réznych
metod manipuldcie (zaml¢anie nepohodlnych informacii, zverejiiovanie neoverenych infor-
macii, ,,prekryvanie“ a pod.), v neposlednom rade i neadekvatnostou jazykového stvarnenia
autorovho zameru (Kraus, 2008). Typickym prikladom takéhoto Sumu je i medidlne $irenie
nespravne prebratych, pripadne publikom chybne desifrovanych a pouzivanych pojmov.

Preberat a pouzivat pojmy z inych krajin a jazykov je momentalne velmi moderné. Mo-
zeme vymedzit 5 dovodov preberania cudzich vyrazov:

Funkc¢nost - ked sa prevezme slovo, pre ktoré v slovencine neexistuje ekvivalent, alebo slo-
vensky ekvivalent by bol pridlhy a neekonomicky,

Nevedomost ¢i pohodlnost (pouzivatel nepozna preklad, necha v texte anglické slovo),
Neochota hladat ekvivalent, porozmyslat nad nim (najma odbornici z niektorych oblasti to
povazuju za ,dehonestujice®),

»Imidzovost® jazykovych prostriedkov, ktoré st populdrne a je ,,na urovni ich pouzivat,
Demonstrovanie istej pozy ¢i falosnej svetovosti — nefunkéné preberanie (Mislovicova,
2009).

Absorpciu pojmov predovsetkym z anglického, franctizskeho a nemeckého jazyka do
slovenskej slovnej zasoby mozno vnimat v negativnom i pozitivhom slova zmysle. Ako kladny
mozno vyhodnotit prinos internacionalizmov pre kvalitu medzinarodnej komunikacie
a roz$irovanie slovnej zasoby slovenciny. Problémom je vSak nefunkcéné preberanie pojmov,
pre ktoré uz mame vdomacom jazyku zauzivany termin, nahrddzanie domacich terminov

moderne posobiacimi cudzimi jazykovymi prostriedkami, ktoré su nezriedka prevzaté ne-
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spravne. Doslovny preklad, pripadne tprava terminu podla slovenského tzu totiz so sebou,
nanestastie, neprinasa automaticky i uvedomenie si pravého vyznamu pojmu.

V tejto suvislosti mozno $pecifikovat dva zdroje pricin, ktoré zabranuju bezchybnému
pouzivaniu slov z ,,dovozu®:

Na strane komunikatora - tzv. prvotné porozumenie, ktoré predchadza samotnému prevza-
tiu pojmu do domaceho jazyka — neznalost doslovného prekladu pojmu a vsetkych jeho vy-
znamov osobou alebo instituciou, ktora pojem prebera.

Na strane komunikanta - tzv. sekundarne porozumenie, neznalost doslovného prekladu
pojmu a véetkych jeho vyznamov, a teda pristidenie spravneho vyznamu prijemcami.

Vztah médii a jazyka mozno vnimat z dvoch zornych uhlov. Na jednej strane sledujeme
neustale formovanie slovnej zasoby pod vplyvom médii v zmysle ovplyviiovania toho, ktoré
vyrazy budu populdrne, frekventované a ktoré naopak zastarané, menej pouzivané (i tu sa
nam priam nuka pouzit zname ,,in“ a ,,out”), rovnako aj produkovanie neologizmov ¢i okazi-
onalizmov, ktoré sa pretlacaju i do hovorovej reci. Aktudlnym, i ked extrémnym a prchavym
prikladom st vyroky znamej animovanej seridlovej postavicky ,for me behind me“ alebo
»sausage of lovers®, ktoré sa pod vplyvom reklamnej redundancie nevyhnutne vryli do pamiti
vacsiny z nas. Na druhej strane pozorujeme média ako tvorcov vlastnej terminologickej data-
bazy, ktora sa rovnako ako ostatné jazykové sféry neubranila explézii anglicizmov a pojmov

prebratych z inych jazykov.

1. Verejna sféra

S cudzimi pojmami, ktorym sa podarilo infiltrovat do hovorovej reci, sa v médiach stretdvame
najma v relaciach o zivotnom Style, v tzv. lifestylovych programoch (prét-a-porter, haute cou-
ture, catwalk, shooting, vintage), v popularnych reality Sou (happening, interview, imidz, come-
back), ale Coraz Castejsie i v spravodajstve (dzi pi di - HDP, pi dr — PR). Moze to byt dosledok
nahradzania namahavej Zurnalistickej prace v teréne jednoduchym preberanim sprav zo za-
hrani¢nych zdrojov a tlacovych agentur s castym ponechanim terminov, ktoré s uz ,in“ aj
u nas, ale obcas aj zradnej snahy o ,,svetovost®.

Najviac prikladov nespravne prelozenych, ateda nekorektne prevzatych slov nam
v medidlnej oblasti ponuka sféra novych médii. Idedlnym prikladom na neznalost doslovného
prekladu je popularny vyraz mailovat, mejlovat. Vychadza z anglického oznacenia posty —
mail [mejl]. V tomto pripade hovorime o poste vo vSeobecnosti, zahfnajicej listy ¢i pohladni-
ce vymienané medzi komunikujicimi s istym ¢asovym (¢asto niekolkodnovym) odstupom.
V praxi sa vSak casto stretneme s pouzivanim tohto pojmu v stvislosti s elektronickou komu-

nikdciou, ¢o sa odvodzuje z terminu e-mail/e-mejl [imejl], teda so spravou posielanou alebo
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prijimanou elektronicky pomocou pocitaca, elektronickou postou. V tomto pripade teda ne-
smie chybat aspekt vyuzivania elektroniky, ktora priebeh komunikacie zjednodusuje a vyrazne
skracuje. Teda kto iba ,,mailuje/mejluje®, ten iba ,,postuje” (Olostiak, 2009).

Bezna interpersonalna komunikdcia prinasa i mnozstvo prikladov na prevzaté cudzie
slovd, ktoré v sebe skryvaju ndastrahu neznalosti vSetkych ich vyznamov. Notoricky zndme
vyrazy ako surfovat alebo chatovat [et-] uz do komunikacie slovenskych pouzivatelov jazyka
zapadli natolko, ze takmer tplne prekryli ich povodny vyklad. Primarne konotacie sa pri vyra-
ze surfovat uz davno nespdjaju s jazdenim na doske na vlnach morského priboja a pri chato-
vani s prijemnym ¢asom travenym na chate, ale s vyznamom prehladavania stranok na inter-
nete a konverzovania v procese internetovej komunikacie. Tu v$ak ¢iha na slovenskych pouzi-
vatelov jazyka namiesto jazykovej nastrahy uplne ind nastraha. Podla Kratkeho slovnika slo-
venského jazyka (2003, dalej KSSJ) surfovanie na internete znamend nielen preberanie obsahu
internetovych stranok, ale rovnako ako surfovanie na morskych vlnach zahrna aj prehfnanie
sa v mnozstve informdcii, ktoré mozu byt zaujimavé, mozno sa v nich donekonecna prehrnat,
ale sa v nich i utopit. Podobne i anglicky vyslovované chatovanie je odvodené z vyrazu chatter,
ktoré podla Anglicko-slovenského slovnika (1999) znamend taranie, trkotanie, blabotanie,
a teda samotné slovo v sebe skryva varovanie pred internetovym tarajstvom (Daskova, 2002).
Naivné preberanie bez dokonalej znalosti vykladu cudzich vyrazov z nas tak v konecnom do-
sledku robi otrokov vlastnej nevedomosti.

Problém samotného porozumenia/neporozumenia vyznamu predkladaného recipien-
tom vychadza pri prevzatych cudzich terminoch i zo situdcie konkrétnej redakcnej praxe. Re-
daktori pracujuci v klasickych i novych médiach sa musia pohotovo rozhodnut o prevzati cu-
dzieho slova a o jeho zaradeni do kontextu, a to neraz v mimoriadnej ¢asovej tiesni. Napriek
okolnostiam by vsak stdle mali mat na zreteli ¢itatelov s rozlicnym socialnym zaradenim, roz-
licnym stupnom vzdelania, teda aj s rozliécnym stupniom ovladania anglictiny, pripadne iného
jazyka (Oravcova, 1995). Cielom je totiz nielen samotné informovanie recipienta, ale najma
jeho informovanie s porozumenim. Z tohto doévodu je nefunkéné preberanie vyrazov z inych
jazykov nevhodné, ak este nie si dostato¢ne popularne medzi Sirokymi vrstvami publika
avmnohych pripadoch tu vystupuje do popredia snaha o modernost na ukor efektivity

a zrozumitelnosti komunikdcie.

2. 0dborna sféra

Specifickd skupinu predstavuji odborné terminy z tedrie a praxe masmedialnej komunikacie.
Vyrazy tykajuce sa tedrie médii sa sice eSte celkom ,,neprebojovali“ do slovenskych terminolo-

gickych priruciek, ale v praxi si uz medzi¢asom nasli svoje stabilné miesto. Na prikladoch pre-
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vzatych terminov viktimizdcia, gatekeeping, voyeurstvo a infotainment demonstrujeme nastra-

hy, ktoré v sebe samotny proces bezmyslienkovitého preberania slov z dovozu skryva.

viktimizacia

Odb. miera postihnutia obc¢anov vsetkou trestnou cinnostou, aj tou, ktora nie je hlasena
(Slovnik cudzich slov: akademicky , 2005, dalej SCS). Pribuzné pojmy: viktimoldgia, viktimita.

Odborny kriminalisticky pojem, ktory sa eviduje zo vsetkych terminologickych priru-
ciek jedine v Slovniku cudzich slov, ma jasny povod z anglického victim = obet. Doslovny
preklad do slovenciny by bolo pomerne nepraktické ,,zobetenie® - prevzatie terminu mozno
oznacit za funk¢né. V kontexte masmedialnej komunikacie sa uplatiuje predovsetkym jeho
ekvivalent, druhotnd viktimizacia s pozmenenym vyznamom: proces, v ktorého priebehu sa
obet nasilného ¢inu stane na zaklade medializacie pripadu obetou po druhy raz (Slovnik me-
dialni komunikace, 2004).

Obet krimindlneho ¢inu sa teda stava opakovane obetou, a to v désledku konania, resp.
nekonania a neadekvatneho pristupu médii. Ide napriklad o vypocuvanie ucastnikov alebo
svedkov autonehody este v Soku bezprostredne po preziti traumatizujiceho zazitku, riadené
senzaciechtivostou redaktora. Jasnym pripadom je kauza udajného rasistického napadnutia
Hedvigy Malinove;.

Na zaklade uvedeného mozno konstatovat, Ze v tomto pripade sa problém tyka predo-
vsetkym pouzivania pojmu viktimizacia v kontexte viktimizacie s adjektivom druhotna. Média
nemajui moc samy pachat trestné ¢iny, v ich stuvislosti mozno hovorit len o opatovnom vysta-

veni obete nasledkom trestného ¢inu.

voyeurstvo/voyeurizmus

Lek.: sexualna uchylka spocivajiica v perverznej snahe vidiet rozli¢né intimnosti, najmé po-
hlavné astroje inych osob a ich ¢innost, skoptofilia, sliedi¢stvo (SCS, 2005). Pribuzné pojmy:
voyeur.

Termin z odboru lekarstva pochddza z francizskeho voir (vidiet) a kedze pren v sloven-
¢ine nenajdeme vhodne usporny ekvivalent, prevzatie a zdomacnenie tohto pojmu mozno
vyhodnotit ako funk¢né. V kontexte masmédii nadobuida voyeurizmus hned dva vyznamy.
Na jednej strane ide o medidlny voyeurizmus, ktorého typickym prikladom su reality show
sprostredkavajice divakovi pocit moci nad inymi subjektmi, umoznujuce sledovat neraz in-
timne detaily zo zivota cudzich [udi a opajat sa nimi. Na druhej strane hovorime o tzv. digitadl-

nom voyeurizme, v ktorého pripade sa na ziskavanie informacii o inych pouzivaju moderné
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technoldgie (Sikovne zabudnuty mp3 prehravac so zapnutym diktafénom, pripadne radiova
plostica na toalete, v kiipelni, v spalni, v teleféne a pod.; kamera, webkamera patriaca pouziva-
telovi, ale nedopatrenim verejne pristupna z internetu alebo patriaca voyeurovi, otvaranie
cudzich sprav v e-mailovych kontach, komunika¢nych uctoch a pod.). Na zaklade uvedeného
mozno konstatovat, Ze v pripade médii chyba sexualny zamer ¢inu. Medialnych voyeurov totiz
uspokojuje samotny proces sledovania objektu, vobec sa nemusi zameriavat na intimnu sféru.
V kontexte masmédii je opdt ako v prvom pripade nahradzanie medialneho/digitalneho vo-

yeurizmu iba samotnym voyeurizmom bez pridavného mena nepripustné.

gatekeeping'

Pojem sa napriek Sirokému uplatneniu v teérii a praxi doposial neprepracoval do vSeobecnej-
$ich priruciek, jeho vyznam mozno ndjst jedine v $pecializovanych masmedialnych slovni-
koch:
gatekeeping — oznacenie jednej z funkcii v medialnej organizacii, resp. organiza¢nych vykona-
vatelov tejto funkcie, rozhodujucich o vybere sprav a tém, ktoré sa aktualne maju redakéne
spracovat a nasledne publikovat v danom médiu (Slovnik tedrie médii A - Z, 2011).
gatekeeperi — drzitelia pozicii v ramci medialnych organizacii, ktori rozhoduju o vybere tém
a udalosti, ktoré budu medialne spracované (Slovnik medialni komunikace, 2004).

Doslovny preklad anglického terminu - straZenie/straZca brany - sa vSak nutne spaja
s konotaciou ochrany, branenia objektu, a teda i v tomto pripade je v snahe o spravne desifro-

vanie vyznamu efektivnejsie pouzit anglicky ekvivalent.

Specifickt kategériu tvoria terminy, ktoré vznikli zmiesanim dvoch lexikélnych jedno-
tiek. Okrem mien (Brangelina, Merkozy) tymto kreativnym spdsobom vznikaju aj rézne poj-
my, napr. politainment — kombindcia politiky a zabavy, informercials — kombinacia informo-

vania a reklamy.

infotainment

Ide o informacie podavané ako zabava, napr. s dorazom na dramatickost, senza¢nost a pod.
(SCS, 2005), alebo vyuzivanie prvkov zabavy v spravodajstve (Slovnik medialni komunikace,
2004).

Tento ,krizenec” vznikol fuziou anglickych slov - information = informdcia + enter-

tainment = zdbava. Jeho slovensky ekvivalent je po doslovnom preklade pomerne efektivny

! gate = brana, keep = drzat
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infozdbava. Prevzatie a pouzivanie anglicizmu je iba vysledkom snahy komunikovat ,na
urovni®, ,,imidzovo® a tak, ako je to momentalne popularne. U tohto pomerne komplikované-
ho mixovania dvoch cudzich vyrazov v$ak hrozi nepochopenie jednak z hladiska znalosti pre-

kladu oboch slovnych jednotiek, jednak fuzie samotne;.

Vo vSeobecnosti mozno za najvacsiu hrozbu preberania cudzich vyrazov do slovenciny
oznacit neporozumenie z dovodu nedostatocnej znalosti toho-ktorého cudzieho jazyka, a to
tak na strane médii, ktoré stoja na zaciatku retazca preberania, ako aj na strane divakov, Citate-
lov, pouzivatelov internetu na jeho konci. Prave uvedené pri¢iny a dosledky su dovodom
na vyzvanie médii k vdcSej opatrnosti pri preberani pojmov andslednom Sireni smerom
k publiku.

V mnohych pripadoch pouzitia anglickych slov nejde o nevyhnutnost, ale vychadza sa
z toho, ze vyznam slova bude v dnesnej dobe masivneho $tadia anglictiny okamzite vSetkym
jasny. Hoci bezny ¢lovek (a niekedy aj vysokoskolsky vzdelany bez vedomosti anglického ja-
zyka) takymto vyrazom neporozumie.

Boj slovenciny s anglicizmami a vyrazmi z inych jazykov vsak nemusi byt nevyhnutne
bojom s veternymi mlynmi. Vlastne nemusi byt bojom vobec. Najcastejsie totiz ide o pre-
chodné jazykové prostriedky, ktoré su mddne iba vistom ¢asovom obdobi, a preto sicasna
explozia anglicizmov neohrozuje svojbytnost slovenciny, jej ipadok ani zniZenie ucty Slova-
kov k vlastnému jazyku (Povazaj, 2009). Pri infiltrovani anglicizmov do hovorenej i spisovnej
reci staci iba dbat na porozumenie na oboch stranach. Ak totiz preberanému pojmu nerozu-
mie presne ani komunikator, ani komunikant, efektivita samotného procesu pouzivania je
nulovd. Napor anglicizmov mozno vnimat aj ako prilezitost pre Zurnalistov pracujucich
v médidch nepoddat sa a kreativnym spésobom utvarat domdace ekvivalenty trendovym za-

hrani¢nym pojmom tak, aby sa zapacili publiku. A to je teda poriadna vyzva!
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